Motto lautet: ,,Du bist Zeven

Hamburger Wirtschaftsexperte Klaus Mensing zeigt Wege fiir einen attraktiveren Standort Zeven auf

ZEVEN. Die gebalits Ladung von Ide-
en und Vorschidgen - geduBert belm
Gastvortrag des Hamburger Diplom-
Geographen Klaus Mensing zum
Thema Stadtmarketing war fir die
Zuhdrer bei der jangsten Pro Zeven-
Mitgliederversammiung schvwer ver-
dauliche Kost. Tief drang der Refe-
rent bei sainen halbstindigen Po-
werpeini-gestitrten Ausfbhrungen
in kommerzielle und administrative
Bergiche win, die Ehrenamiliche
wohl kaum anschieben, geschweige
denn umsetzen kdnnen.

Mensing hatfe in der Vergangen-
heit bereits dic neue  Zevener
Werbegemeinschaft aof Imitiotive
der Stadt beraten. So habe &5 fir
den Pro Zeven-Vorstand nahe ge-
legen, mit der Stadt an einem
Strang zu zichen und mit der Yer-
pilichiung des Hamburger Exper-
ten den Mitgliedern unter dem
Leitsatz _Pro Zeven beflligelt” et-
was Newes ru bieten, so Vorsit-
zender Jirgen Kubenk.

Mensing stellte zunichst die
Frage nach der aktuellen Basis
fir erfolgreiches Standorimarke-
ting und wic das breiter kommu-
niziert werden kénnte, Basis da-
fir war die Aussage dass in der
Samtpemeinde Zeven cine umfas-
sende Infrastrukiur auf historisch
gewachsenem Fundament sowie

eine modemne

¥ Zeven kiinf-  Arbeitswelt

tig als intema-  vorhanden sei.
tionale Metro-  Fudem  bicte
pole zu sehen, gich eine natur-
ist wohl gin'we- mnahe, lebens-
nig hoch gegrif- were  Wohn-
fan. {{ qualitit it
KLAUS MENSING zentraler Lage

im Landkreis
als Tor fir die gesamte Region an.
Zeven  sei  bekannter Wirt-
schafisstandort, jedoch ohne das
Image des dazu passenden Wohn-
siandoris, beispielsweize fiir das
gechobene  Management. Die
Grinde dafir seien zu analysie-
ren.

Mensing lobte das Engagememn
des Vereins Pro Zeven, der im-
merhin fiinf herausragende Ver-
anstaltungen jdhrlich organisiers.
Allerdings s¢i der Vercin mit sci-
nen 102  Migliedern recht

schwach strukturert. Hier gebe
es olfensichilich Defizite, aber
man klage auf hohem Niveao.
Kemn der Arbeit von Pro Zeven
milsse es sein, mehr aktive Biir-

Wil

Wirtschaftsexperte Klaus Mensing
hat ideen fiir einen attraktiven
Standort Zeven. Fote: mi

gerbeteiligung zu genereren. Als
Schritte stiinden  Sclbsianalyse
mit  Status-Workshops, - Mitglie-
derbeflragungen, Expertengespri-
che, Resonanz-Checks und Suche
von  Kooperationsparinern, bei-
spiclsweise professionelle Veran-
stalier, offen.

Es folgten beispiclhafie Grafi-
ken von Kundenbefragunpen in
Ostercappeln  sowie  demografi-
scher Wandel und Zielgruppen-
verinderungen. Ein weiteres Bei-
spiel war eine Besucherbefragung
in Bad Iburg, die von einer Gut-
schein-Aktion begleiiet  wurde.
Strategisches Ziel von Pro Zeven
misse ¢5 auch sein, dic Attrakti-
vitit des Wohnstandorts zu erhd-
hen. Dazu nannte Mensing Be-
griffe wie Stadtgeschichie, Frei-
zeitwert, Shopping, HKuliur, Er-
reichbarkeit und andere Schlag-
wiirter.  Zeven kiinftig als inter-
nationale Metropobe zu sehen, st
wohl ein wenig hoch gegnflen”,
konzedierte er versdhnlich.

Pro Zeven kinne beim Stadt-
markeiing durchaus mithelfen, in-
dem ein Management-Forum mit
drtlichen  Unternchmen  initiiert
werde., Regelmiiger Austausch
mit Staclt, Samtgemeinde und Fir-
men sel ebenfalls ein probates

Mittel.  Es mache einen stark,
wenn . man seing Schwichen er-
kenne, philosophierte Mensing.
Gelungene Beizpiele fir agiles
Stadtmarkcting zeigte cr an Hand
von MNordhom, der Wasserstadi
im Grinen*, und der _Familien-
stadt Buchholz in der Nordheide™
aul. Ostwestfalen-Lippe lobte er
mit der Internetsee Wir paben

Talenten ein Zuhause" sowie -

ner grafischen Zusammenstellung
wslarker Marken" aus der Lippe-
Region. Diepholz schaffe mit e
ner eigenen Rabatt-Einkaufscard
monetiren Nutzen. Als negatives
f'rl'.':{l!l1h|‘:ih|.‘|i|;| kritisiernte M1;J|:.i|'|g
cime lingst iiberholte Intermetseite
der Stadt Zeven, die sich unler
der Rubnk Standortfaktor” mit
einem Beitrag sur  Familien-
freundlichkeit vom 16, April 2007
beschiiftigt.

Sodann schlug er zur emotio-
nalen Birgerbindung das Schlag-
worl D bist Zeven”, cinen Mal-
witthewnerb fir Kinder und einen
Fotowettbewerb |, Mein schines
Zeven® vor. Eine Zukunftswerk-
statl kiinne letatlich als Schmitt-
sielle von pro Zeven zur Kauf-
mannschall 1:|i1,'||||,'|lr dumil 5i.|;]'|
die angepeilten  Marketing-The-
men  beichter verwirklichen lie-

Ben. Pro Zeven miisse swar nicht
alles machen, aber kinne als Mo-
tor sgine wichtige Rolle bei der
Unmsetzung vielf@ltiger Aufgaben
spiclen.

Bei der anschlieBenden kurzen
Diskussion wurde aus Reihen der
Zuhirer angemerkt. dass es in
Leven bereits seit sehn Jahren ein
Stadtmarketing mbt. Das stufie
Mensing allerdings unter die Ru-
brik nicht mehr ganz aktuell”
ein.

Ein anderer wollte wissen, was
Pro Zeven fiber die bereits beste-
henden  Aktivitiiten noch  alles
leisten miksse, Mensing riel, sich
dariiber hinaus stérker o dic
Image-Werbung  einzubringen,
beispielsweise durch Auslegung
und Auswertung von Frugebdgen
aufl Pro Zeven-Veransiallungen,

Keine Patentrezepte

Am Ende war es am YVorsitzenden
Kubenk, die mit der schwiengen
Materie ein wenig oberforderten
Zuhdrer wieder etwas zu lockemn,
indem er feststellte: Es gibt fir
alles keine Patentrezepie, aber
wir wollen in unserem Bemdihen
nicht nachlassen, dos weiterhin
erfolgreich umzusetzen, was
schon vorliegt.” imi)



