Mit freundlicher Unterstiitzung Mit freundlicher Unterstiitzung
Niedersédchsische

Industrie- und Handelskammern
_ Workshp/Semlnare | CONVENT

— MENSING
beraten e planen e umsetzen

Deutsche Event Akademie GmbH
Hamburg | Hannover/Langenhage\r;vww-dea us.or 20. IH K—Forum Stadtmarketing 2 O. I H K_ Foru m Stadtma rketi n EDEKA - ] ‘
p g E D E K A Minden-Hannover
——
P oo 2010 Servicequalitat BRAKE

uuuuuuuuuu d Marketing e.V.

Teilnehmerentgelt:

c ==
) = (C
= - e S Wochenmérkte
- Einzelteilnehmer/1. Teilnehmer: 190 Euro zzgl. 19 % USt. = Stadtmarke‘“ ng qE) O € Bg beteili b d Bundesvereinigung
(brutto: 226,10 Euro) S & £ o Dburderbeteiligiing CS City- und Stadtmarketing
- Begleitpersonen: je 150 Euro zzgl. 19 % USt. (brutto: 178,50 Euro) 5 E og O 5 Deutschland e.V.
jeweils inkl. Tagungsunterlagen, Imbiss und Getréanke S0 Handelstrends = E D) 8 *+ penkmalschutz ®
Ihr Partner fir Zahlungsbedingungen: © aRegionaIprodukte R g = _fE —
. o " o — f— W —
weihnachtliche Bitte Uberweisen Sie das Teilnehmerentgelt erst nach Erhalt [z Image S S = "E Kundenkarten o eb ma_'rket'iﬁ"a
Festbeleuchtung ' der Rechnung. Das Teilnehmerentgelt wird in voller Héhe fallig, ‘D B € L% E S o " Sres . Frantfurt o.M,
: wenn eine Abmeldung nicht spatestens 7 Tage vor dem = 3= = BID-Projekt P
" N o) . EE >0 O rojekte
WWW.JellttOStal’.de / Tel 0421'664797 Veranstahungstermin in schriftlicher Form erfo|gt_ E cC E-I\/Iarketlng =] % +— Di?\ls;:jarkass:n
[&) — n Niedersachsen
- Tagungsort | 5 © O Digitalisierung JL
ey - Sheraton Hannover Pelikan Hotel & Markenentwicklu ng pAp Ml
EBE (SLscht Siaatshinviisneasll Schaufensterwettbewerbe  greativwirtschaft ZWISCHENAHN
Weihnachtsbeleuchtun fur urbane Rdume prage: Haum Mozt i Eventgestaltung ‘G Einzelhandelskonzepte AMMEER
) Workshops: Raume Mozart, Haendel, Liszt/Bach, Schubert i Y P
: Pelikanplatz 31 Lichtkonzepte 2o Standortvermarktung
30177 Hannover : I = .
Demografie t g ©
Tel.: 0511/9093-587 el 2 £ Baustellenmanagement heinze - partner s
Fax: 05;1/9093—58?1 Stadtleitbild = Quartlersmanagement /Wﬁ/ﬁ_\
NS eraton.de/ annover E Z Passantenfrequenzzahlung Sam(gemeindeElbtalaueA/ _—
Il ; i Anmeldung: 2 Werbegemeinschaften ~ o~
WWW. ebellng —licht.de / |nfo@ebellng— .de / Tel.: 0421-37767670 Spatestens bis zum 4. September 2014 (mdglichst per Fax).

Die Anmeldungen werden in der Reihenfolge ihres Eingangs
berlcksichtigt.

18. September 2014
,,STADT BRAUCHT MARKETING.” IHK Projekte Hannover GmbH von 9:30 bis 17:00 Uhr CIma [

Tagungssekretariat:

Jutta Klein, Tel.: 0511/3107-245

im Sheraton Hannover Pelikan Hotel klug entscheiden

kraftvoll handeln
neues wagen

— Koordination:

Wirkungsvoll werben und verkaufen — 2 l IHK Projekte Hannover GmbH
Innoreal Kommunikationsagentur. |nnoreo Dipl.-Geograph Hans-Hermann Buhr
www.innoreal.de Kommunikationsagentur GmbH Tel.: 0511/3107-377 o
Fax: 0511/3107-435 www.cima.de
E-Mail: buhr@hannover.ihk.de




Programm

08:45

Individualisierung und Profilierung von Standorten und

Ausgabe der Tagungsunterlagen und Gelegenheit zu
einem Besuch der Aussteller verbunden mit einem
BegriiRungskaffee

Stadtmarketing

09:30

09:45

10:30

11:00

BegriiRung

Guido Langemann
Leiter der Abteilung Handel und Dienstleistungen,
IHK Hannover

Stadtperspektive 1:
Stadtebauliche Herausforderungen und
Lésungsansatze flr unsere Innenstadte

Dr. Klaus Habermann-Niel3e
Geschaftsfihrung
plan zwei Stadtplanung und Architektur, Hannover

Stadtperspektive 2:

Innenstadt und Handel — Strategien und
Malnahmen fir eine Neupositionierung in
Zeiten von Internet und Online-Handel

Norbert Hoffmann
Geschéftsflhrer, eb.marketing GmbH, Frankfurt a. M.

Kaffeepause mit Gelegenheit zu einem Besuch
der Aussteller

11:30

13:00

14:00

Foren [#] bis [Z] (parallel)

Die barrierefreie Stadt
Erfolgsfaktor flir unsere zuklnftige
Stadtgesellschaft

Dr. Peter Neumann
Geschéftsflihrer, NeumannConsult, Stadt- und
Regionalentwicklung/Design fur Alle, Mlnster

Innenstadt der Zukunft
Praktische Ansatzpunkte flir eine Neupositionie-
rung in Zeiten von Internet und Online-Handel

Norbert Hoffmann
Geschéftsfihrer, eb.marketing GmbH, Frankfurt a. M.

Mehr als eine Kampagne
Profile und Marken fir Stadte und Quartiere
entwickeln

Elke Frauns
blro frauns, Mlnster

Themenfreiheit
Offenes Forum zum Erfahrungs- und Ideen-
austausch und zur Klarung brennender Fragen

Klaus Mensing
CONVENT Mensing
beraten - planen - umsetzen, Hamburg

Harald Katker

Referent Raumordnung und Handel,
IHK Lineburg-Wolfsburg
Mittagsimbiss

Kurz-Prasentation der Ergebnisse aus den Foren

Praxis Standortpositionierung

14:30

15:00

15:30

16:00

16:30

17:00

Erfolgreiches Leerstandsmanagement in einer
Kleinstadt
Das Beispiel der Stadt Dannenberg (Elbe)

Ursula Fallapp
Marketing, Samtgemeinde Elbtalaue,
Dannenberg (Elbe)

Kaffeepause mit Gelegenheit zu einem Besuch
der Aussteller

Integriertes Marketing mit QR-Codes und
Culture Call
Das Beispiel der Stadt Brake

TinaTonjes

Geschaftsleitung, Brake Tourismus und Marketing e.V.,

Brake

Barrierefreiheit praktisch
Das Beispiel der Gemeinde Bad Zwischenahn

Ina Schuler
Marketingleiterin, Bad Zwischenahner Touristik GmbH

Der Blick iiber den Zaun
Stadtmarketing in Danemark

Torsten Bo J@grgensen
Projektleiter, Stadtplanung und Verkehr, COWI A/S,
Kongens Lyngby, Dénemark

Offener Ausklang

Anmeldung

Riicksendung bis zum 4. September 2014

Anmeldung Fax: 0511/3107-435

Anmeldung E-Mail: handel-dienstleistungen @hannover.ihk.de

Anmeldung Website IHK Hannover:
www.hannover.ihk.de/veranstaltungen

Zum 20. IHK-Forum Stadtmarketing am 18. September 2014
melden wir verbindlich folgende Personen an:

itttk

Name, Vorname, Funktion

Name, Vorname, Funktion

Name, Vorname, Funktion

Ich/Wir nehme(n) an folgendem(n) Forum (Foren) teil:

Name(n)

Name(n)

Name(n)

Name(n)

Meine Fragen/meine Themen zum Forum 4:

Rechnungsanschrift:

Firma, Institution

StraRe/Hausnummer

PLZ/Wohnort

Telefon/Fax

E-Mail

Die Teilnahmebedingungen habe(n) ich/wir zur Kenntnis genommen.

Datum/Unterschrift



